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LES SPORTS OUTOOOR EN MILIEU URBAIN

Introduire au coeur des villes les SPORTS EXTREMES DE PLEINE NATURE.

Permettre a un public citadin de découvrir et de pratiquer ces sports.

Offrir aux meilleurs athlétes internationaux et aux pratiquants régulier un format de compétition innovant sur un
terrain de jeu inédit.

(HE URBAN OUTDOOR SPORTS EXPERIENGE

Introducing outdoor sports in the heart of urban centers.
The public actively discovers fun outdoor disciplines during try-outs and lives a unique sports experience.
Bringing the action to the public trough high level competition and shows.
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Notre vision : les sports outdoor peuvent générer le méme
engouement que celui qu'ont pu connaitre les sports « street

» comme le BMX et le Skate dans les années 1990-2000 pour
peu qu'ils soient visibles!

Our vision: outdoor sports can generate a similar enthusiasm as
the street sports, such as BVIX and skate in 90°s.

Dés lors nous nous langons dans un projet inédit: introduire
les sports outdoor en milieu urbain sur un format événemen-
tiel.

Thus, we decided to run an unusual project: to introduce urban
outdoor sports in an event format.

La premiére édition a Marseille en 2014 confirme notre intui-
tion : le public, les athlétes et les médias sont réceptifs!

The first edition in Marseille in 2014 confirms our intuition: the
public, the athletes and the media are receptive!

Apres 4 ans de développement a Marseille, notre ambition
est de développer le concept en France et a I'étranger pour
continuer l'aventure et étancher notre soif de défis humains,
sportifs et entrepreunarial.

After 4 years in Marseille, our ambition is to develop the
concept in France and abroad to go on with the adventure and
take up human, sporting and entrepreneurial challenges.
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CONTACT

Julien

+33(0)6 98421818
julien@urban-elements.fr
Florian

+33(0)623 033877
florian@urban-elements.fr
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www.urban-elements-series.com
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